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Correction - CAP Arts Appliqués et Cultures Artistiques -
Session 2025

I Contexte de 1'épreuve

Cette épreuve de création a une durée de 1H30 et un coefficient de 1. Les candidats sont invités a concevoir
un packaging pour une nouvelle gamme de parfums de la marque Lacoste, dénommeée « Fragrance du monde

».

I Correction exercice par exercice / question par question

1 - Création du packaging flacon

Dans cette section, il est demandé de simplifier des formes pour créer le design d'un flacon inspiré de
monuments emblématiques.

1-a : Simplification des formes

Objectif : Simplifier les trois photos proposées en extrayant des formes clés.
Démarche :

o Etape 1 : Observer attentivement chaque photo et identifier les formes essentielles qui représentent
le monument (ex. lignes, courbes, angles).

o Etape 2 : Dessiner ces formes en utilisant un crayon a papier, en privilégiant des lignes simples et
des angles arrondis pour respecter le style de la marque.

Exemple de silhouettes simplifiées a représenter :

e Tour Eiffel : forme arrondie avec un sommet élancé.
e Taj Mahal : coupole circulaire surmontée de formes oblongues.

e Statue de la Liberté : silhouette stylisée avec des lignes fluides.

1-b : Choix du flacon

Objectif : Sélectionner le flacon le plus intéressant.
Démarche :

e Apres avoir simplifié les dessins, mettre une croix sur le flacon qui semblera le plus attrayant pour le
développement ultérieur.

Flacon choisis basé sur I'harmonie des formes simplifiées.

2 - Création du packaging boite

Dans cette section, il est demandé de concevoir le packaging extérieur en utilisant des illustrations d'un
artiste.

2-a : Association des illustrations et pays



Objectif : Associer chaque illustration a son pays respectif.
Démarche :

e Analyser les illustrations et les relier aux pays (Chine, Inde, Espagne, France, Mexique, Grande
Bretagne).

Ilustrations associées aux pays choisis, par exemple :

2-b : Sélection des couleurs dominantes

Objectif : Identifier et colorier les trois couleurs dominantes d'un pays choisi.
Démarche :
e Choisir un pays en lien avec le flacon précédemment sélectionné.

e Colorier les cercles avec des couleurs qui représentent le pays, en pensant a sa culture et ses
symboles.

Couleurs choisies, par exemple pour I'Inde : Safran, Vert, Blanc.

2-c : Relevé graphique des éléments représentatifs

Objectif : Décrire des éléments visuels emblématiques du pays.
Démarche :
o Identifier des éléments visuels associés au pays (ex. drapeau, monuments, symboles).

e Les représenter graphiquement dans les cases proposées au crayon a papier.

Eléments a représenter : Taj Mahal pour I'Inde, le drapeau anglais pour la Grande Bretagne, etc.

2-d : Répertorier les éléments sur le packaging

Objectif : Annoter le design avec des éléments clés.
Démarche :

e Repérer et annoter les zones indiquées (logo, typographie, signature, etc.) directement sur le
packaging congu.

Annotations pertinentes et claires pour chaque zone a marquer.
3 - Finalisation
Objectif : Créer la version finale du flacon et de la boite.

3-a : Réalisation du flacon en couleur

Démarche :
e Utiliser le modele simplifié pour créer une version colorée du flacon.

e Intégrer des détails comme un vaporisateur, la transparence du verre et les ombres.

Flacon finalisé avec couleurs et détails.

3-b : Réalisation de la zone de communication attractive



Démarche :

e Développer la zone de communication attirante sur la boite, en se basant sur le travail de Tiago
Leitao.

e Prendre en compte la mise en couleur et les éléments graphiques pour attirer le consommateur.

Zone de communication colorée et attrayante intégrée au design de la boite.

I Méthodologie et conseils

e Gestion du temps : Planifiez chaque section pour éviter de perdre du temps a la fin de
I’épreuve.

e Types de raisonnements : Pensez a la cible de marché et leurs attentes en matiere de
packaging.

e Pieges fréquents : Evitez de surcharger le design avec trop de détails qui pourraient nuire a la
lisibilité.

e Formules clés : Rappelez-vous d'intégrer des éléments qui engendrent un sentiment
d'appartenance ou d'authenticité.

e Présentation des résultats : Utilisez des traits nets et assurez-vous que le travail soit propre et
soigné.
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